
1

LUGLIO 2022

FORMAGGIO

EXPORT & MERCATI
Elaborato a cura dell’Ufficio Studi e Ricerche di Fondosviluppo S.p.A. per 
Confcooperative - Ufficio per le Politiche di Internazionalizzazione e Mercati

IL MERCATO DEL FORMAGGIO  
IN GERMANIA



IL MERCATO DEL FORMAGGIO IN GERMANIA

Confcooperative | Ufficio per le Politiche di Internazionalizzazione e Mercati 2

1. IL MERCATO DELL’IMPORT

2. LE VENDITE IN VOLUME E VALORE

3. LE QUOTE DI MERCATO

4. LA DISTRIBUZIONE

5. LE PREVISIONI DI VENDITA

SOMMARIO

IL MERCATO DEL FORMAGGIO  
IN GERMANIA



IL MERCATO DEL FORMAGGIO IN GERMANIA

Confcooperative | Ufficio per le Politiche di Internazionalizzazione e Mercati 3

IL MERCATO DELL’IMPORT
1

LE IMPORTAZIONI DI FORMAGGIO, IN VOLUME 
(.000 tonnellate)

LE IMPORTAZIONI DI FORMAGGIO, IN VALORE
(milioni di dollari)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati UN Comtrade Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati UN Comtrade

*HS 0406 – Formaggi e latticini, estrazioni al 18/06/2022 *HS 0406 – Formaggi e latticini, estrazioni al 18/06/2022

Secondo i dati UN Comtrade, nel 2021 il mercato del formaggio in Germania 
ha subito una lieve espansione, con le importazioni che nel 2021 si attestano 
a 901,7 migliaia di tonnellate (+0,7%/2020). I ricavi raggiungono circa quota 5,1 
miliardi di dollari (+7,1%/2020).

Il principale flusso di importazioni proviene dalla Nuova Zelanda, che  
trasferisce in Germania 299,2 migliaia di tonnellate (-0,5%/2020) per un  
controvalore di oltre 1,4 miliardi di dollari.

Al quinto posto l’Italia che, con 79,7 migliaia di tonnellate e ricavi di 691,5 
milioni di dollari, rappresenta l’8,8% del totale di formaggi importati. 

Nel medio periodo 2018-2021 si registra un aumento dei volumi di vendita del 
+11,4% e un aumento dei ricavi di vendita del +14,8%.

534,8 milioni di dollari

691,5 milioni di dollari

62,1 migliaia di tonnellate

79,7 migliaia di tonnellate

+28,5% +29,3%

2018
2021
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I VOLUMI DI VENDITA FOODSERVICE DEL FORMAGGIO
(.000 tonnellate)

I VOLUMI DI VENDITA RETAIL DEL FORMAGGIO 
(.000 tonnellate)

LA RIPARTIZIONE DEL MERCATO PER VOLUMI DI VENDITA NEL 2021 
(.000 tonnellate)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

862,0 migliaia  
di tonnellate

(84%)

161,9 migliaia  
di tonnellate

(16%)

canale retail

canale foodservice

LE VENDITE IN VOLUME E VALORE
2

Come risulta dai dati di Euromonitor International, nel 2021 i consumatori  
tedeschi hanno acquistato 1.023,9 migliaia di tonnellate di formaggio, il 
3,3% in più rispetto all’anno precedente. Tale incremento è dovuto  
principalmente alla ripresa del canale foodservice, che passa da 145,1 a 
161,9 migliaia di tonnellate (+11,6%/2020). In miglioramento anche il canale 
retail con 862 migliaia di tonnellate, in crescita del +1,9% rispetto al 2020. 

La pandemia da Covid19 ha influito in maniera negativa sul canale  
foodservice, che registra un decremento del -21,8% fra il 2017 e il 2021.  
Scenario diverso per il canale retail, in crescita proprio dal 2020, con un 
incremento totale del +7% fra il 2017 e il 2021.

*Estrazioni al 18/06/2022

*Estrazioni al 18/06/2022

*Estrazioni al 18/06/2022
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Crescono anche i ricavi del 2021 provenienti dal canale retail che si  
attestano a più di 7,9 miliardi di euro (+3,8%/2020). 

Il formaggio non trasformato è la categoria che costituisce la gran parte 
delle vendite di formaggio in Germania. Nel 2021 ha fatto registrare ricavi per 
oltre 6,2 miliardi di euro (+3,8%/2020) contro i poco più di 1,7 miliardi di euro 
derivanti dalle vendite del formaggio trasformato (+3,9%/2020).

Nel medio periodo (2017-2021), la crescita dei ricavi totali provenienti dalle 
vendite di formaggio in Germania è stata del +15,2%.

Tutte le sottocategorie del formaggio hanno mostrato risultati positivi  
nell’ultimo anno di rilevazione. 

In particolare, il segmento “formaggio a pasta molle” è quello che fa  
registrare, rispetto al 2020, il maggior aumento in termini di ricavi (+4,5%), 
seguito dal “formaggio trasformato spalmabile” che nel 2021 cresce del 
+4,2% rispetto all’anno precedente. 

I VALORI DI VENDITA RETAIL DEL FORMAGGIO,  
RIPARTITI PER MACROGATEGORIE (milioni di euro)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Formaggio trasformato Formaggio non trasformato

I VALORI DI VENDITA RETAIL DEL FORMAGGIO 
(milioni di euro)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

*Estrazioni al 18/06/2022

*Estrazioni al 18/06/2022
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LE QUOTE DI MERCATO PER VALORI DI VENDITA DEL FORMAGGIO, PER SOCIETA’

LE QUOTE DI MERCATO PER VALORI DI VENDITA DEL FORMAGGIO 
TRASFORMATO SPALMABILE, PER BRAND E SOCIETA’

LE QUOTE DI MERCATO PER VALORI DI VENDITA DELL’ALTRO  
FORMAGGIO TRASFORMATO, PER BRAND E SOCIETA’

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

LE QUOTE DI MERCATO
3

Dai dati Euromonitor International in merito agli assetti competitivi, la  
Germania si rileva un mercato abbastanza frammentato. La società  
Savencia SA, con i brand Geramont e Bresso/Bressot, detiene una quota di 
mercato complessiva del 5,8%. A seguire la società Hochland SE che, con i 
brand Patros e Grünländer, detiene il 3,9% del mercato per valori di vendita. 

Nello specifico, sul segmento del “formaggio trasformato spalmabile” 
la società Kraft Heinz Co prevale sugli altri grazie al marchio Philadelphia 
(13,3%), seguita dalla società Karwendel-Werke Huber GmbH che con i  
prodotti Exquisa e Miree detiene il 12,9% delle quote di mercato. 

Per quanto riguarda gli “altri formaggi trasformati” la società Hochland 
SE domina sulle altre con il 13% del brand Hochland. Segue Savencia SA  
(St Albray) con il 6,7%. 

* Estrazioni al 18/06/2022

* Estrazioni al 18/06/2022

* Estrazioni al 18/06/2022
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Bel Groupe, con i brand Leerdammer e Babybel, è leader di mercato per il 
“formaggio a pasta dura” con l’8,8% delle vendite. A seguire, la società  
Hochland SE con il prodotto Grünländer, alla quale è riconducibile il 3,3% del 
mercato. 

Sul segmento del “formaggio a pasta molle” la società Savencia SA con i 
prodotti Geramont e Bresso/Bressot si impone con il 17%, davanti a Lactalis 
Groupe (Président e Galbani) con l’11% e a Hochland SE (Patros e Valbrie ) che 
detiene il 10,7% del mercato.

LE QUOTE DI MERCATO PER VALORI DI VENDITA DEL  
FORMAGGIO DURO, PER BRAND E SOCIETA’

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

* Estrazioni al 18/06/2022

LE QUOTE DI MERCATO PER VALORI DI VENDITA DEL  
FORMAGGIO A PASTA MOLLE, PER BRAND E SOCIETA’

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

* Estrazioni al 18/06/2022
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LA DISTRIBUZIONE OFF-TRADE, IN VALORI DI VENDITA, DEL FORMAGGIO
Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

LA DISTRIBUZIONE
4

Secondo i dati di Euromonitor International la distribuzione si presenta  
nettamente orientata verso la vendita al dettaglio in negozio per il 99,2% 
degli acquisti, con i discount che si confermano di gran lunga i punti vendita 
preferiti dai consumatori con il 41,7% delle vendite. Seguono i supermercati 
con il 27,8% e gli ipermercati con il 17,2%.  

In crescita il canale e-commerce, che risulta coprire lo 0,8% degli acquisti 
nel 2021 contro lo 0,2% fatto registrare nel 2017.

* Estrazioni al 18/06/2022
* Estrazioni al 18/06/2022

LE PREVISIONI DI VENDITA A CONFRONTO TRA VOLUME RETAIL  
E FOODSERVICE (.000 tonnellate)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

5

LE PREVISIONI DI VENDITA
Le previsioni di vendita fornite da Euromonitor International indicano un  
potenziale decremento dei volumi già a partire dal 2022 (-0,1% rispetto  
al 2021).

Se guardiamo al quinquennio 2021-2026, le previsioni mostrano una  
diminuzione delle vendite nel canale retail del -7,9% compensato solo in 
parte da un incremento degli acquisti nei canali del foodservice (+24,5%).

Volumi retail Volumi foodservice
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Il formaggio non trasformato potrebbe scontare la peggiore diminuzione 
in termini di valori di vendita (-2,8%/2021) a fronte di una crescita nel lungo 
periodo dell’+1,9%. 

Il formaggio trasformato dovrebbe performare meglio perdendo nel 2022 il 
-1,1% a fronte di una crescita nel lungo periodo del +4,4%.

LE VARIAZIONI ANNUALI ATTESE DEI VALORI DI VENDITA DEL FORMAGGIO
Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

LE PREVISIONI ATTESE DEI VOLUMI DI VENDITA FOODSERVICE DEL FORMAGGIO 
(.000 tonnellate)

LE PREVISIONI ATTESE DEI VOLUMI DI VENDITA RETAIL DEL FORMAGGIO
(.000 tonnellate)

LE PREVISIONI ATTESE DEI VALORI DI VENDITA DEL FORMAGGIO 
(milioni di euro)

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

Elaborazione Confcooperative e FondoSviluppo su dati Euromonitor International

* Estrazioni al 18/06/2022

* Estrazioni al 18/06/2022

* Estrazioni al 18/06/2022

* Estrazioni al 18/06/2022

Così come per i volumi, anche i valori delle vendite dovrebbero diminuire nel 
2022 (-2,4%/2021) per poi tornare a crescere dal 2023 generando nel 2026 
un incremento del 2,5% rispetto al 2021. 
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Confcooperative – Confederazione Cooperative Italiane

Fondosviluppo S.p.A – Ufficio Studi e Ricerche
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